Spis tresci ksigzki

Wstep

Modut 1. Struktura i mechanika reklam na Facebooku

Rozdziat 1. Czy reklama na Facebooku jest w ogdle dla mnie?

1.1. Czy Facebook sprzedaje?
Najpopularniejsze mity o Facebooku

Role Facebooka

1.2. lle kosztuje reklama na Facebooku?
Czynniki wptywajace na koszt reklamy
Rozdziat 2. Promowanie postow na Facebooku
2.1. Czy warto promowa¢ posty na Facebooku?
2.2. Czy promowanie postéw obcina zasieg?
2.3. Jak promowac posty na Facebooku?
Przycisk "Promuj post"

Menedzer reklam

Rozdziat 3. Promowanie postow na Instagramie

3.1. Jak uruchomic reklame na Instagramie bezpos$rednio w aplikacji?
3.2. Jak reklamowac sie na Instagramie - instrukcja krok po kroku
3.3. Reklama na Instagramie a promowanie postow

3.4. Jak reklamowac sie na Instagramie z poziomu menedzera reklam?

Rozdziat 4. Struktura kampanii na Facebooku
4.1. Rola celéw reklamowych

4.2. Cele reklamowe — oméwienie
Rozpoznawalnosé

Ruch

Aktywnos¢

Promocja aplikacji

Kontakty

Formularze btyskawiczne

Generowanie kontaktow przez Messengera
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Rdéznice miedzy celami "Sprzedaz", "Kontakty" i "Ruch"

Kiedy wybra¢ cel "Sprzedaz"?

Sprzedaz z katalogu i remarketing

4.3. Ograniczenia reklamy na Facebooku - czego nie wolno promowac?
Modut 2. Targetowanie, czyli grupa docelowa

Rozdziat 5. Dodatkowe ustawienia na etapie tworzenia kampanii
5.1. Zalecane ustawienia kampanii

5.2. Reczna konfiguracja kampanii

5.3. Kiedy wybrac reczng konfiguracje?

Optymalizacja budzetu

Reklamy szczegdlnych kategorii

Rozdziat 6. Tworzenie zestawu reklam krok po kroku

6.1. Narzedzia, dzieki ktérym poznasz lepiej swojg grupe docelowg
Persona

Typeform

BuzzSumo

AHREFS

Hotjar

Zestaw reklam - krdtkie wprowadzenie

Charakterystyka grupy odbiorcow

Skupienie na kluczowych ustawieniach

"Pierwotne" ustawienia

Zapamietaj

Lokalizacja konwersji

Dlaczego to wazne?

6.2. Lokalizacje

Wykluczanie lokalizacji

Lokalizacje zbiorcze - metoda adreséw i nie tylko

6.3. Wiek i ptec

Jaka grupe wiekowg ustali¢?

Czy sg jakies lepsze i gorsze przedziaty?
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Ustawienia wieku a remarketing

6.4. Jezyk

Lokalizacja w Polsce a jezyk polski

Jak dotrze¢ do oséb z zagranicy?

6.5. Zainteresowania

Jak dziatajg zainteresowania?

Jak dobieraé zainteresowania?

Czym s3 grupy puste?

6.6. Umiejscowienia - miejsca wyswietlania reklam
Automatyczny a reczny wybdr umiejscowien
Ustawienia automatyczne

Ustawienia reczne

Czy sg sytuacje, w ktérych warto ogranicza¢ umiejscowienia?
6.7. Budzet

1. Zaczynaj z matg kwota: 10 - 20 zt

2. Unikaj wiekszych budzetow na start

3. Skaluj sie powoli

4. Budzet dzienny czy catkowity?

5. Jaki budzet przyjac¢ dla kampanii?

6. Mniej znaczy wiecej

7. Uwaga na fatszywe wnioski

6.8. Harmonogram wyswietlania reklam

Beneficjent i ptatnik

Rozdziat 7. Grupy niestandardowych odbiorcéw, czyli remarketing na Facebooku (i nie tylko)

7.1. Jak uruchomic remarketing na Facebooku - piksel Facebooka

Instalacja piksela Facebooka krok po kroku
Rodzaje piksela Facebooka

Konwersje niestandardowe

7.2. Remarketing ze strony WWW — podstawy
Precyzowanie grupy remarketingowej

Jak uruchomié pierwszg kampanie remarketingowga?
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Rozdziat 8. Zaawansowane rozwigzania remarketingowe
8.1. Remarketing ze strony WWW - kiedy warto?

8.2. Remarketing z kluczowych podstron

8.3. Remarketing po zrédle ruchu

Jak ustawié remarketing dzieki linkom UTM?

8.4. Remarketing po czestotliwosci wizyt na stronie

8.5. Remarketing po czasie pobytu na stronie WWW - konfiguracja przez Facebooka

Rozdziat 9. Jesli nie ruch, to co? Inne rodzaje remarketingu na Facebooku

9.1. Plik z danymi klientéw

Najczestsze btedy w tworzeniu grup opartych na pliku z danymi klientéw

9.2. Grupy oparte na aktywnosci
Film
Uktadanie wideo w sekwencje

Strona na Facebooku

9.3. Jak dotrze¢ do osdb, ktére kiedys byty u nas aktywne, ale juz nie sg?

Rozdziat 10. Lookalike - docieranie do nowych odbiorcow
10.1. Czym sg grupy podobnych odbiorcéw i jak je tworzyc?
10.2. Precyzowanie grup podobnych odbiorcéw

10.3. Nakfadanie sie grup niestandardowych odbiorcow
Trzy niezbedne typy wykluczen w kampaniach Meta
Precyzyjne reklamy - precyzyjne komunikaty

Rozdziat 11. Remarketing na Instagramie

11.1. Grupy odbiorcow oparte na aktywnosci

11.2. Remarketing na Instagramie jako umiejscowienie
11.3. Jak krok po kroku uruchomic remarketing na Instagramie?
Modut 3. Kreacja

Rozdziat 12. Tworzenie reklamy na Facebooku

12.1. Utworzy¢ reklame czy uzy¢ istniejgcego posta?

Post, reklama a dark post

Podtgczanie konta na Instagramie

12.2. Tworzenie reklamy krok po kroku
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Formaty

Ktéry format reklamowy jest najskuteczniejszy?
Kreacja - istota zestawu reklam

Tekst

Przycisk call to action

Rozdziat 13. Grafiki

13.1. Kluczowa rola kreacji

13.2. Zasady tworzenia skutecznych grafik i filmow
Mobile first

Formaty pionowe i kwadratowe

Formaty ruchome

Ujecia "w akcji"

Ostroznie ze zdjeciami ze stocka oraz gotowymi wzorami

Reguta oczywistosci - waga na kreatywnos¢
Czytelnosc

Wyrazistosé

"Storiesyzacja"

Czym sg "Ulepszenia standardowe"?
Rozdziat 14. Skuteczne teksty reklam — copywriting
14.1. Jak pisac teksty reklam na Facebooku?
Na ktére pola odbiorca patrzy najpierw?
14.2. Cechy skutecznego tekstu

1. Zadbaj o strone wizualng

2. Pisz krotkimi zdaniami

3. Uzywaj prostych stow

4. Dopasuj jezyk do grupy docelowej

5. Zwracaj sie bezposrednio do odbiorcy

6. Unikaj pustostowia, czyli pisz konkretnie
7. Jasno komunikuj korzysci

8. Dobrze przemysl pierwsze zdanie

9. Zwrdc¢ sie bezposrednio do grupy docelowej
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10. Nazwij problem

Modut 4. Analiza i optymalizacja

Rozdziat 15. Wskazniki jakosci reklamy

15.1. Czym sg wskazniki jakosci reklamy?

15.2. O czym informujg nas wskazniki jakosci reklamy?

15.3. Jak poprawic wskazniki jakosci reklamy na Facebooku?
Robie, co moge, a nowe wskazniki trafnosci nie rosng - co robic?
Rozdziat 16. Analiza reklam

16.1. Jak analizowac reklamy i mierzy¢ ich skutecznosé?

16.2. Jak czesto analizowac reklamy?

Reklamy s3 jeszcze w fazie uczenia sie

Analiza zbyt matych liczb

Czas

16.3. Analiza danych szczegétowych

16.4. Kluczowe wskazniki

Wspdtczynnik konwersji

Rozdziat 17. Optymalizacja budzetu na poziomie kampanii

17.1. Optymalizacja budzetu na poziomie kampanii nie wytgczy wszystkich zestawodw reklam

17.2. Optymalizacja budzetu na poziomie kampanii nie nadaje sie do wszystkich typow grup
docelowych

Rozdziat 18. Jak generowac leady na Facebooku?

18.1. "Formularze btyskawiczne" krok po kroku

Jak stworzyc¢ formularz kontaktowy krok po kroku?

18.2. lle kosztujg leady generowane przez Facebooka?

18.3. Generowanie leadéw na Facebooku czy na landing page'u - co wybrac¢?
18.4. Lead ads - przyktady i pomysty na generowanie leadéw na Facebooku
1. Zdobadz subskrybentéw newslettera

2. Umawiaj rozmowy handlowe

3. Wysytaj materiaty ofertowe, np. katalog swoich produktéw czy ustug

4. Dziel sie lead magnetami - e-bookami, wideo itd.

5. Zapisuj ludzi na wydarzenia
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6. Rozdawaj kupony znizkowe 282

Zakonczenie 283

Podziekowania 285



