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Nigdy nie przestawaj sie uczyc¢ (132)
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Odejdz od komputera (138)

Tworz dla siebie (138)
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Mysl lateralnie (151)

Lepiej sie komunikuj (151)

Kontroluj swoje oczekiwania (152)

Nigdy nie przestawaj projektowac (152)
Badz szczesliwy (152)
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Ile koncepcji? (158)

Rodzina i przyjaciele (160)

Poprawianie projektow (161)

Ramy czasowe projektow (161)

Badanie konkurentow klienta (162)

Najgorszy projekt, najgorszy klient (162)
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Zadawaj klientom pytania (164)

. Mysl jasno (164)

. Przygotuj sie na niespodziewane okolicznosci (164)

. Logo nie musi informowac o tym, czym zajmuje sie firma (165)
. Symbol nie jest niezbednym elementem logo (165)

. Jeden element zapadajgcy w pamiec (166)

. Nie zapominaj o szkicowniku (166)

Trendy zostaw przedstawicielom swiata mody (166)
Siegaj po banaty (167)

Pracuj w czerni i bieli (167)

Pamietaj o trafnosci (167)

Uwazaj na koszty druku (167)

Badz konsekwentny (168)

Dopasuj czcionke do symbolu (168)

Stosuj podpisy (168)

Przedstaw wersje jednokolorowg (168)
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Testuj wiele réznych rozmiaréw (170)

Odwrdc kolorystyke (170)

Odwrdc projekt do géry nogami (170)

Wazny jest materiat (170)

Zastanow sie nad rejestracjg logo jako znaku towarowego (171)
Nie obawiaj sie btedow (171)

Zachowaj elastycznosé (171)

Logo to nie marka (172)

Pamietaj, ze projektowanie to proces dwukierunkowy (172)
Zrdznicowanie to podstawa (172)

Swiadomos¢ kulturowa (172)

Wspomagaj rozpoznawalnosé (172)

Przedstaw kontekst (173)

Spraw, by inni sie usmiechali (173)
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Pyszne marzenie (176)

Przyczyna i skutek (186)

Diabet tkwi w szczegdtach (194)

Szczescia nie kupisz, ale kupisz herbate (202)

Pod powierzchnig wody (206)

Dodatek A Polecana lektura (220)

INDEKS. Szukasz czegos? (222)



