
SPIS TREŚCI 

W S T Ę P D O W Y D A N I A P O L S K I E G O 9 

PRZEDMOWA 15 

1. WIZUALNY M Ł O T E K . Jego zadziwiająca moc 21 

2. GWÓŹDŹ. Ostateczny cel 33 

3. KSZTAŁT. Im prostszy, tym lepszy 43 

4. KOLOR. Musisz wyróżnić się odmiennością 55 

5. P R O D U K T . Idealny młotek 77 

6. OPAKOWANIE. Zrób to inaczej 91 

7. AKCJA. Skuteczniejsza niż nieruchomy obraz 105 

8. ZAŁOŻYCIEL. Naturalny wizualny młotek 113 

9. SYMBOL. Wizualizacja niewidzialnego 129 

10. CELEBRYTA. Gwiazda w wizerunku marki — wady i zalety 143 

11. ZWIERZĘTA. Animizacja się sprawdza 157 

12. DZDEDZICTWO. Czerpanie z bogactw historii 179 

13. T W Ó J WŁASNY M Ł O T E K . Jak go znaleźć? 191 

O A U T O R Z E . Laura Ries 201 
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