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� Korzystanie z narzędzi analitycznych do uzasadnienia biznesowego 

SEO (642) 
o Pomiary ruchu sieciowego (642)  

� Charakterystyka ogólna (642) 
� Wybór właściwego pakietu narzędzi analitycznych (643) 
� Wartościowe dane w analityce sieciowej (644) 
� Liczba stron, które przyciągają ruch sieciowy (648) 
� Kategoryzacja ruchu sieciowego pochodzącego z wyszukiwarek (649) 
� Ruch z witryn odsyłających (649) 



� Korzystanie z tablicy rozdzielczej (650) 
� Więcej o śledzeniu zdarzeń (651) 
� Oddzielanie ziaren od plew w analityce sieciowej (655) 

o Uzależnienie stopnia konwersji i ROI od SEO (656)  
� Przypisanie zasługi (657) 
� Konfigurowanie oprogramowania analitycznego pod kątem śledzenia 

konwersji (659) 
� Podział kampanii i wysiłków optymalizacyjnych ze względu na stopień 

konwersji (662) 
� Zwiększanie stopnia konwersji (663) 
� Określenie wskaźnika ROI projektu (666) 

o Diagnostyka i wskaźniki powodzenia konkurencji (667)  
� Wyszukiwarki internetowe i parametry porównawcze (667) 
� Dane o indeksowaniu witryny (668) 
� Śledzenie linków w marketingu treści (671) 
� Pozycja rankingowa (686) 
� Miejsce na półkach (687) 
� Platformy SEO (688) 
� Błędy skanowania (689) 
� Śledzenie danych z blogosfery (692) 
� Obserwowanie własnych blogów (694) 
� Analiza ruchu sieciowego robotów (696) 
� Porównanie ruchu sieciowego (697) 
� Pomiary przyrostu liczby linków w czasie (701) 

o Kluczowe wskaźniki efektywności w optymalizacji nakierowanej na długi 
ogon (705)  

� Odnajdywanie duplikatów treści (706) 
o Inne narzędzia (707)  

� MozBar (707) 
� SEO Quake (707) 
� Optymalizacja wyszukiwania za pośrednictwem Firefoksa (708) 
� SpyFu (708) 
� SEMRush (709) 
� Rio SEO Search Analytics (710) 
� Rio SEO Website Optimizer (711) 
� Searchmetrics Essentials (711) 

o Wnioski (711) 

12. Zmiany domeny, przeprojektowanie witryny pod kątem SEO i rozwiązywanie 
problemów (713) 

o Przenoszenie treści - podstawy (713)  
� Przenoszenie treści na szeroką skalę (714) 
� Mapowanie przenoszenia treści (715) 
� Oczekiwania związane z migracją treści (717) 

o Utrzymanie widoczności witryny w wyszukiwarce w trakcie zmieniania 
struktury witryny i po transformacji (718) 

o Utrzymanie widoczności witryny w wyszukiwarce w trakcie trwania migracji 
na nową domenę i po niej (720)  

� Wyzwania wynikające ze zmiany nazwy domeny (720) 



� Migracja - przygotowania (720) 
o Zmiana serwera (722)  

� Monitorowanie wydajności po zmianie serwera (723) 
o Ukryte treści (723)  

� Odnajdywanie niewidocznych dla wyszukiwarek treści (723) 
� Identyfikowanie przyczyny nieskanowania witryny (724) 
� Ukryte treści traktowane jako spam (727) 

o Filtry spamu i kary (728)  
� Rozpoznawanie niskiej klasy domen i witryn spamerskich (731) 
� Zgłoszenia spamu (733) 
� Duplikaty treści (733) 
� SEO wolne od spamu - podstawowe zasady (735) 
� Kary i proces odwoławczy (736) 

o Kradzież treści (736) 
o Zmiana specjalistów SEO i członków zespołu (739)  

� Potencjalne problemy (739) 
� Dokumentowanie działań optymalizacyjnych i postępów (739) 
� Szybki trening (740) 
� Sprzątanie i kontrole (740) 

o Wnioski (740) 

13. Nauka SEO i własne badania (741) 

o Badania nad optymalizacją i analityka (741)  
� Źródła wiedzy o SEO (741) 
� Wykonywanie testów optymalizacyjnych (743) 
� Analiza położonych wysoko w rankingu witryn i stron (746) 
� Analiza zróżnicowania algorytmów w różnych wyszukiwarkach i 

typach wyszukiwania (748) 
� Waga doświadczenia (749) 

o Analiza porównawcza konkurencji (750)  
� Analiza treści (750) 
� Wewnętrzna struktura linków i architektura witryny (750) 
� Analiza linków zewnętrznych (751) 
� Jaka jest ich strategia SEO? (752) 
� Analiza porównawcza konkurencji - podsumowanie (752) 
� Korzystanie z narzędzi analitycznych w obserwowaniu działań 

konkurencji (753) 
� Analiza porównawcza konkurencji dla organizacji dysponującej dużym 

budżetem (754) 
o Korzystanie z oferowanych przez wyszukiwarki narzędzi SEO (754)  

� Narzędzia dla webmasterów oferowane przez wyszukiwarki (754) 
o Branża SEO w sieci (766)  

� Blogi (766) 
� Serwisy informacyjne, społeczności i fora o tematyce SEO (768) 
� Społeczności i sieci społecznościowe (769) 

o Uczestnictwo w konferencjach i innych wydarzeniach (769) 
o Wnioski (772) 

14. Tworzenie własnego zespołu SEO a wynajem zewnętrznej firmy (773)  



o SEO jako biznes (773)  
� Zdefiniowanie szansy biznesowej (774) 
� Zdobądź poparcie w całej organizacji (775) 
� Połóż fundamenty (775) 
� Uzyskiwanie wsparcia od stron, które nie dzielą Twoich celów (776) 
� Miara postępów w kolejnych fazach dojrzałości strategii SEO (777) 
� Konstruowanie zespołu SEO (778) 

o Wyzwania związane z budowaniem własnego zespołu lub zatrudnieniem 
zewnętrznej firmy (778)  

� Korzyści związane ze stworzeniem wewnętrznego zespołu (779) 
� Korzyści z zatrudnienia niezależnych konsultantów (779) 

o Praca z niezależnym ekspertem (780)  
� Jak najlepiej wykorzystać pomoc z zewnątrz? (781) 
� Jak wdrożyć zalecenia eksperta? (781) 
� Wykorzystywanie wiedzy z zakresu SEO w organizacji (782) 

o Wpływ stopnia złożoności witryny na nakład pracy pod kątem SEO (784) 
o Rozwiązania dla małych firm (785)  

� Własny specjalista do spraw SEO (785) 
� SEO a ograniczone zasoby i budżet (786) 

o Rozwiązania dla dużych organizacji (789)  
� Praca z niezależnymi ekspertami (791) 
� Inteligentne wdrażanie rekomendacji optymalizacyjnych (791) 

o Zatrudnianie specjalisty SEO (792)  
� Jak dobrać odpowiedniego pracownika SEO? (793) 
� Poszukiwanie właściwej osoby (793) 
� Składanie oferty (795) 

o Wybór zewnętrznej firmy SEO lub konsultanta (795)  
� Inicjowanie procesu selekcji (795) 
� Przygotowanie zapytania ofertowego (796) 
� Negocjacje z potencjalnymi partnerami SEO (800) 
� Podejmowanie decyzji (802) 

o Łączenie niezależnych zespołów SEO z zespołem wewnętrznym (803) 
o Wprowadzanie kultury SEO w Twojej organizacji (804) 
o Wnioski (805) 

15. Sztuka ewoluująca - przyszłość SEO (807) 

o Niepowstrzymana ewolucja wyszukiwania (809)  
� Wzrost złożoności wyszukiwania (810) 
� Dominacja Google (814) 

o Więcej o typach treści w wyszukiwarkach (817)  
� Wyszukiwarki wprowadzą ulepszenia w skanowaniu (817) 
� Wyszukiwarki odnajdują nowe źródła treści (818) 
� Multimedia stają się indeksowalne (819) 

o Personalizacja, lokalizacja i wpływ użytkownika na wyszukiwanie (821)  
� Określanie intencji użytkowników (821) 
� Interakcja z użytkownikiem (821) 
� Nowe wzorce wyszukiwania (822) 
� Rosnąca rola chmury (823) 



o Wzrastająca rola wyszukiwania lokalnego, wyszukiwania za pośrednictwem 
urządzeń mobilnych i rozpoznawania głosu (824)  

� Wyszukiwanie lokalne (824) 
� Wyszukiwarki dla urządzeń mobilnych (825) 
� Rozpoznawanie głosu a wyszukiwanie (826) 

o Nasycenie rynku i konkurencja (827) 
o SEO trwałą formą sztuki (829) 
o Przyszłość wyszukiwania semantycznego i graf wiedzy (830) 
o Wnioski (834) 

Słowniczek (835) 

Skorowidz (851) 

O autorach (863) 

 


