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Diagnozowanie przyczyny spadku ruchu (536)
Zestawienie najwaniejszych algorytmow Google (537)
Panda (538)
Cele Pandy (541)
Jak wana jest ranorodndg¢ w rankingach (544)
Rola autorytetu w rankingach (545)
Wplyw stabej tréci na pozyg} stron (546)
= Woyjscie z filtra (546)
Algorytm Penguin (548)
= Cele algorytmu Penguin (549)
= Wyjscie z filtra (550)
Kary (551)
=  Typy kar gcznych (553)
Odnaniki nielubiane przez Google (558)
Czyszczenie profilu linkéw (564)
Zrodia danych (564)
Postugiwanie sinarzdziami (565)
= Proces usuwania linkéw (567)
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Wyszukiwanie mobilne (571)
= Techniki SEO dla ugdzen mobilnych (572)
SEO aplikacji - linkowanie gbokie i indeksowanie dla wyszukiwania
mobilnego (577)
= Giegbokie linkowanie w aplikacjach (577)
= Indeksowanie aplikacji (579)
Optymalizacja wyszukiwania specjalistycznego (579)
= Wyszukiwanie uniwersalne = wyszukiwanie mieszar@®)5
= Bogactwo okazji (582)



o Optymalizacja pod &em wyszukiwania lokalnego (582)
Zgtaszanie witryny do katalogu lokalnego (585)
Google Moja Firma (587)
Karuzela Grafu wiedzy Google (589)
Bing Places for Business (591)
Yahoo! Local (592)
Optymalizacja witryny poddtem wyszukiwania lokalnego (593)
o Optymalizacja pod &em wyszukiwania obrazéw (595)
=  Optymalizacja obrazow - wskazowki (596)
o Optymalizacja pod &em wyszukiwania produktéw (599)
=  Wysytanie pliku danych o produktach (600)
=  Optymalizacja pliku danych o produktach (601)
=  Promowanie produktow w programie AdWords (603)
= Raportowanie wynikéw reklam zakupowych (604)
o Optymallzaqa blogéw podgkem wyszukiwarek (604)
Strukturalna optymalizacja blogéw (605)
= Optymalizacja tekstu kotwicy (606)
= Wohpisy przyklejone (606)
= Profile autoréw (606)
= Linki (606)
o Optymalizacja pod &em wyszukiwania wiadonsoi - Google News (607)
Warunki przygcia (608)
Proces zgtaszania (609)
Systemy platnéri i subskrypcje (609)
Centrum wydawcow Google News (610)
Wymagania techniczne (611)
Miniatury graficzne w Google News (614)
Ponowne przeszukiwanie (615)
Mapy witryn Google News (615)
Filmy w Google News (620)
Artykuty polecane (621)
o Optymalizacja pod &em wyszukiwania filmow i multimediow (622)
= SEO w YouTube (622)
= SEO dla filmoéw pod &em Google (633)
o Wnhnioski (635)

11.Sledzenie wynikéw wyszukiwania i wyznaczniki powodzga strategii (637)

o Waga pomiaru wynikéw w procesie optymalizacji wydztania (638)
= Cykl sledzenia - stworz, opublikuj, zmierz, popraw (639)
= Ustanawianie prawidtowej linii bazowej (641)
= Korzystanie z nakglzi analitycznych do uzasadnienia biznesowego
SEO (642)
o Pomiary ruchu sieciowego (642)
= Charakterystyka ogolna (642)
Wyboér wigciwego pakietu nakgrzi analitycznych (643)
Wartcsciowe dane w analityce sieciowej (644)
Liczba stron, ktore przyagajg ruch sieciowy (648)
Kategoryzacja ruchu sieciowego pochgugo z wyszukiwarek (649)
Ruch z witryn odsytacych (649)



= Korzystanie z tablicy rozdzielczej (650)
=  Wiecej osledzeniu zdarze(651)
= Oddzielanie ziaren od plew w analityce sieciow®&3)6
o Uzalenienie stopnia konwersji i ROI od SEO (656)
= Przypisanie zastugi (657)
= Konfigurowanie oprogramowania analitycznego petktisledzenia
konwersiji (659)
= Podziat kampanii i wysitkdw optymalizacyjnych zegledu na stopig
konwersiji (662)
= Zwigkszanie stopnia konwersji (663)
= Okreslenie wskanika ROI projektu (666)
o Diagnostyka i wskaniki powodzenia konkurenciji (667)
= Woyszukiwarki internetowe i parametry porownawcze7(6
Dane o indeksowaniu witryny (668)
Sledzenie linkbw w marketingu tei (671)
Pozycja rankingowa (686)
Miejsce na poétkach (687)
Platformy SEO (688)
Btedy skanowania (689)
Sledzenie danych z blogosfery (692)
Obserwowanie wiasnych blogéw (694)
Analiza ruchu sieciowego robotéw (696)
Poréwnanie ruchu sieciowego (697)
= Pomiary przyrostu liczby linkbw w czasie (701)
o Kluczowe wskaniki efektywnagci w optymalizacji nakierowanej na dtugi
ogon (705)
= Odnajdywanie duplikatow téei (706)
o Inne narzdzia (707)
= MozBar (707)
SEO Quake (707)
Optymalizacja wyszukiwania za fggednictwem Firefoksa (708)
SpyFu (708)
SEMRush (709)
Rio SEO Search Analytics (710)
Rio SEO Website Optimizer (711)
= Searchmetrics Essentials (711)
o Whnioski (711)

12. Zmiany domeny, przeprojektowanie witryny pod latem SEO i rozwigzywanie
problemow (713)

o Przenoszenie tfei - podstawy (713)
= Przenoszenie tfei na szerok skak (714)
= Mapowanie przenoszenia 4oe (715)
= Oczekiwania zwjzane z migraajtresci (717)
o Utrzymanie widoczngi witryny w wyszukiwarce w trakcie zmieniania
struktury witryny i po transformacji (718)
o Utrzymanie widoczngi witryny w wyszukiwarce w trakcie trwania migracj
na novg domer i po niej (720)
=  Wyzwania wynikagce ze zmiany nazwy domeny (720)



= Migracja - przygotowania (720)
o Zmiana serwera (722)
= Monitorowanie wydajnéci po zmianie serwera (723)
o Ukryte tresci (723)
= Odnajdywanie niewidocznych dla wyszukiwarel¢tig723)
= |ldentyfikowanie przyczyny nieskanowania witryny §J2
= Ukryte tre&ci traktowane jako spam (727)
0 F|Itry spamu i kary (728)
Rozpoznawanie niskiej klasy domen i witryn spamietsk731)
= Zgtoszenia spamu (733)
= Duplikaty tresci (733)
=  SEO wolne od spamu - podstawowe zasady (735)
= Kary i proces odwotawczy (736)
o Kradzie tresci (736)
o Zmiana specjalistbw SEO i cztonkéw zespotu (739)
= Potencjalne problemy (739)
=  Dokumentowanie dziataoptymalizacyjnych i pogpoéw (739)
= Szybki trening (740)
= Spratanie i kontrole (740)
o Whnioski (740)

13. Nauka SEO i wkasne badania (741)

o Badania nad optymalizacj analityka (741)
»  Zrédta wiedzy o SEO (741)
= Wykonywanie testow optymalizacyjnych (743)
= Analiza potaonych wysoko w rankingu witryn i stron (746)
= Analiza zr@nicowania algorytmow w tiych wyszukiwarkach i
typach wyszukiwania (748)
= Waga déwiadczenia (749)
o Analiza porownawcza konkurencji (750)
= Analiza trégci (750)
Wewretrzna struktura linkow i architektura witryny (750)
Analiza linkéw zewstrznych (751)
Jaka jest ich strategia SEO? (752)
Analiza poréwnawcza konkurencji - podsumowanie §752
Korzystanie z nakglzi analitycznych w obserwowaniu dziata
konkurencji (753)
= Analiza porownawcza konkurencji dla organizacjimtysupcej duzym
budzetem (754)
Korzystanie z oferowanych przez wyszukiwarki gdez SEO (754)
= Narzdzia dla webmasteréw oferowane przez wyszukiwaikiy
o Branza SEO w sieci (766)
= Blogi (766)
= Serwisy informacyjne, spoteczéw i fora o tematyce SEO (768)
= Spotecznéci i sieci spotecznaciowe (769)
o Uczestnictwo w konferencjach i innych wydarzeni@oso)
Whioski (772)

o
= = = = =

o

14. Tworzenie wiasnego zespotu SEO a wynajem zeptnznej firmy (773)



o SEO jako biznes (773)
= Zdefiniowanie szansy biznesowej (774)
Zdolgdz poparcie w catej organizacji (775)
Pot& fundamenty (775)
Uzyskiwanie wsparcia od stron, ktére nie dgi®oich celéw (776)
Miara pos¢pow w kolejnych fazach dojrzaioi strategii SEO (777)
= Konstruowanie zespotu SEO (778)
o Wyzwania zwjzane z budowaniem wilasnego zespotu lub zatrudmienie
zewrgtrznej firmy (778)
= Korzysci zwigzane ze stworzeniem wegtrenego zespotu (779)
= Korzysci z zatrudnienia niezataych konsultantéw (779)
o Praca z niezaimym ekspertem (780)
= Jak najlepiej wykorzystapomoc z zewstrz? (781)
= Jak wdray¢ zalecenia eksperta? (781)
= Wykorzystywanie wiedzy z zakresu SEO w organiz&&)
o Wplyw stopnia ztaondsci witryny na naktad pracy poditem SEO (784)
o Rozwigzania dla matych firm (785)
=  Wiasny specjalista do spraw SEO (785)
= SEO a ograniczone zasoby i batl(786)
o Rozwigzania dla diych organizacji (789)
= Praca z niezalmymi ekspertami (791)
= Inteligentne wdrzanie rekomendacji optymalizacyjnych (791)
o Zatrudnianie specjalisty SEO (792)
= Jak dobra odpowiedniego pracownika SEO? (793)
= Poszukiwanie wigiwej osoby (793)
= Skiadanie oferty (795)
o Wybor zewnrtrznej firmy SEO lub konsultanta (795)
= Inicjowanie procesu selekcji (795)
= Przygotowanie zapytania ofertowego (796)
= Negocjacje z potencjalnymi partnerami SEO (800)
= Podejmowanie decyzji (802)
o tLaczenie niezalenych zespotow SEO z zespotem wetvanym (803)
o Wprowadzanie kultury SEO w Twojej organizacji (804)
o Whnioski (805)

15. Sztuka ewoluujca - przyszigé SEO (807)

o Niepowstrzymana ewolucja wyszukiwania (809)
= Wzrost zt@ondsci wyszukiwania (810)
= Dominacja Google (814)
o Wigcej o typach treei w wyszukiwarkach (817)
= Wyszukiwarki wprowadz ulepszenia w skanowaniu (817)
= Wyszukiwarki odnajdu nowezrodta tréci (818)
= Multimedia stag sic indeksowalne (819)
o Personalizacja, lokalizacja i wptywrytkownika na wyszukiwanie (821)
= Okreslanie intencji uytkownikow (821)
= Interakcja z wytkownikiem (821)
= Nowe wzorce wyszukiwania (822)
= Rosnyca rola chmury (823)



o Wzrastajca rola wyszukiwania lokalnego, wyszukiwania zargdnictwem
urzadzen mobilnych i rozpoznawania gtosu (824)
= Wyszukiwanie lokalne (824)
= Wyszukiwarki dla urgdzer mobilnych (825)
= Rozpoznawanie gtosu a wyszukiwanie (826)
Nasycenie rynku i konkurencja (827)
SEO trwa4 forma sztuki (829)
Przyszid¢ wyszukiwania semantycznego i graf wiedzy (830)
Whioski (834)
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Stowniczek (835)
Skorowidz (851)

O autorach (863)



